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Lur Erinnerung

In Memoriam

t31.7.1993

Was wir tief in unseren Herzen tragen,

kénnen wir auch durch den Tod nicht verlieren.

Deine Lina

T 31. 7. 2003

Zur Erinnerung

L Und immer sind da Spuren deines Lebefps,
o W die uns an dich erinnern...

%
L]

In Memoriam 1 31. 7. 1998

7 In Liebe — deine Familie

unvergessen

t31.7.1993

Zum 10. Todestag

mehr...
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Lur Erinnerung

Zur Erinnerung

t 31. 7. 1993

In Liebe, deine Frau.

T 31. 7. 2002

Wir wollen nicht trauern,
dass wir dich verloren habe
sondern dankbar sein,
dass wir dich gehabt haben.

T Maximilian

31. 7. 2002

In Erinnerung t 31. 7. 1992




Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen
und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftshedingungen ist der Vertrag
tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so
ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz T genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch @ber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Vertrag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafRen ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.
8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrédge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundstzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstof3t oder deren Veroffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Hir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den
belegten Titel ibliche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst
der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer
Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und
der Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir
Schiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufméannischen
Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfiillungsgehilfen; in den Gbrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auSer bei nicht offensichtlichen Mangeln -
innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg schriftlich geltend gemacht
werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GrofRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige dibliche,
tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, maglichst aber 14
Tage nach Verdffentlichung der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der
Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Iweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wihrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungshetrage abhingig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
2u vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss @iber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeit-
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schriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v.H., bei einer Auflage
bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H., bei einer
Auflage Gber 500.000 Exemplaren 5 v.H., betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe aus Chiffre-
Anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Chiffre-Anzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht in Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des
Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Lusitzliche Geschiftshedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die allgemeinen und die
wsétzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschiftsiibliche
Sorgfalt an. Er haftet aber nicht, wenn er von dem Auftraggeber irregefiihrt oder getauscht wird.
Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der
Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der
verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MalSgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs.

¢ Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der
fiir die Insertion gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert
sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen
daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen sistierte
Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

d) Far nicht oder nicht termingerecht ausgefiihrte Anzeigen- oder Beilagenauftrége wird kein
Schadenersatz geleistet. Im Falle hoherer Gewalt oder bei Storung des Arbeitsfriedens besteht kein
Anspruch auf Auftragserfiillung oder Schadenersatz.

e) Fiir zu gestaltende Anzeigen wahlt der Verlag die Schrift, Satzanordnung und Umrandung
entsprechend seinen technischen Maglichkeiten. Nicht sofort erkennbare Mangel der
Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden, begriinden fiir den Auftraggeber
keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen ungentigenden Abdrucks. Bei
fehlerhaften Wiederholungsanzeigen ist jeder Anspruch ausgeschlossen, wenn der Inserent nicht vor
Drucklegung der néchsten Anzeige auf den Fehler hinweist.

) Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fiir den
Auftraggeber.

g) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewdhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden. Eine Provision wird nur gewahrt, wenn der Auftrag unmittelbar vom
Werbemittler erteilt wird und Texte bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Fiir
Anzeigenauftrage, die zum erméaRigten Grundpreis abgerechnet werden, und fiir amtliche
Bekanntmachungen besteht kein Anspruch auf Vermittlungsprovision.

h) Der Verlag behalt sich das Recht vor, bei Abnahme von 200.000 mm sowie in Verlagsbeilagen
Sondervereinbarungen zu treffen. Die von der zurzeit giiltigen Preisliste abweichenden
Sonderkonditionen haben nur Giiltigkeit nach schriftlicher Bestdtigung durch den Verlag. Neue
Preise und Geschaftshedingungen werden mit dem Tag ihres Inkrafttretens wirksam. Far laufende
Anzeigenabschliisse wird eine Ubergangsfrist von drei Monaten gewahrt. Der Verlag kann fiir
Anzeigen, die in Themenkollektiven erscheinen, von der Preisliste abweichende Konditionen
vereinbaren, die auch anteilige Kosten fiir thematisch unterstiitzende, redaktionell gestaltete
Beitrége enthalten.

i) Bei der Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben und sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen
Preisen ist ein gesonderter Abschluss fiir die betreffende Ausgabe oder Kombination zu tatigen.
Sofern aulSerdem fiir die Gesamtausgabe ein Auftrag vorliegt, wird fiir die Nachlassberechnung der
Bezirks- bzw. Teilausgaben die Abnahmemenge der Gesamtausgabe Neue Westfalische
hinzugerechnet.

j) Fur die Verwahrung und Weitergabe von Chiffre-Zuschriften wird keine Gewahr Gbernommen.
Anspriiche wegen Verlust oder Verzogerung in der Aushandigung sind ausgeschlossen. Keinerlei
Haftung @bernimmt der Verlag fiir nicht oder nur teilweise erfolgte Riickgabe von
Bewerbungsunterlagen durch den Auftraggeber.

k) Fiir telefonisch aufgegebene Anzeigen wird keine Gewhr tibernommen.

) Reklamationen bei Kleinanzeigen sind innerhalb einer Woche nach Erscheinen vorzutragen. Spater
besteht kein Ersatzanspruch.

m) Fir vom Verlag gesetzte bzw. gestaltete Anzeigenvorlagen behilt sich der Verlag das
Urheberrecht vor. Eine Weitergabe durch den Auftraggeber bedarf der ausdriicklichen Genehmigung
des Verlages.

n) Unter Einhaltung der Bestimmungen des Datenschutzgesetzes werden die auf Grund der
Geschaftsbedingungen bekanntgewordenen Daten gespeichert und im Rahmen des gesetzlich
Lulassigen verwandt.

0) Anzeigen, bei denen als Absender eine Internet-Adresse angegeben ist, sind — wie auch
gewerbliche Anzeigen - so kenntlich zu machen, dass ein gewerbliches Angebot deutlcih ist. D.h.,
der Anbieter muss auch seinen Namen und die Anschrift in der Anzeige nennen. Weigert sich der
Inserent, Namen und Adrese anzugeben, kann der Verlag die Insertion ablehnen. Der
Anzeigenkunde haftet in jedem Falle fiir Inhalt und Form der Anzeige.

p) Seit dem 1.1.2000 richtet sich die Orthografie von telefonisch ibermittelten und/oder durch den
Verlag selbst gesetzten Anzeigentexten nach der amtlich giiltigen neuen Schreibweise (Recht-
schreibreform). Ein Anspruch auf die Einhaltung der vormals giiltigen Schreibweise besteht nicht.





