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Lokalnachrichten mit Fotogalerien,
aktuelle nationale und internationale
Nachrichten aus Wirtschaft, Politik
und Sport, Servicethemen und vieles
mehr bieten ein ideales regionales
Werbeumfeld. 24 Stunden am Tag,

7 Tage die Woche!

www.lz.de ist das reichweitenstarkste
Nachrichtenportal in Lippe mit 4.244.016
Page Impressions®, 1.701.225 Visits*
und 318.414 Nutzern™.

Online-Mediadaten 2025

» lhre Werbung auf lz.de

Nutzen Sie die vielseitigen
Moglichkeiten auf lhr Unternehmen
und/oder Ihre Produkte auf-
merksam zu machen. Ob Display

Ad oder Content Marketing,
Sponsoringplatzierungen im
Lokalsport oder werben Sie innerhalb

einer Bildergalerie, bei uns finden Sie
vielseitige Werbeméoglichkeiten.

Um lhre regionale Reichweite
innerhalb und auBerhalb Lippes zu
erhéhen, kdnnen Sie Uber uns auch
Werbepakete fur die Portale der
Neuen Westfalischen (nw.de) und des
Mindener Tageblatts (mt.de) buchen.

"Quelle IVW 1/2024-8/2024
“Google Analystics 1/2024-8/2024
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LIPPISCHE » Als regional verwurzeltes Medienhaus erreichen
LANDES wir Menschen aller Bevélkerungsgruppen
ZEITUNG

Ein Unternehmen der GIESDORF MEDIENGRUPPE

Unsere Leserinnen und Leser

Alter 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
18-24
Gerate
7% 18% 14% 22% 22% 15% 4%
Tablet
27%

Desk
53 % 69% ssxio
Mobil
47 %

Google Analytics
(01.01-31.08.2024)
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» Interstitial (Online Commercial)

Sicher daheim,

sicher unterwegs. T

=
A W

Interstitial, lhre ganzseitige
Werbeflache im ePaper

P
Gut geschiitzt,
wie gewohnt.

Prasentieren Sie sich reichweitenstark und exklusiv
mit einer ganzseitigen Werbeflache im ePaper!

Ihre Werbung mit Langzeitwirkung — Mit Klick auf Ihre groBflachige Anzeige

das ePaper wird ortlich flexibel und
Uber den Tag haufiger genutzt, das

bedeutet fur Sie mehr Kontaktchancen.

Sie erhalten die Prasenz fur einen
Tag oder eine Woche (Mo. - Sa.) als
Festplatzierung.

werden die Leser/innen direkt auf die
von Ihnen definierte Landingpage
geleitet.

Optional veroffentlichen wir Ihre
Werbung auch im ePaper des
Mindener Tageblatts und der Neuen
Westfalischen.

L8 al

Sicher daheim, 1
sicher unterwegs. |||

4

Ausgabe Tagesreichweite | Interstitial pro Tag Interstitial pro Woche e

E-Paper-Auflage - =
ePaper 12.783* PDF 288 x 445 mm =
Mo. - Sa. 650€  520€ 2.070€ 1.725¢€

*Stand: IVW 4. Quartal 2024
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» Displayformate online

Nutzen Sie LZ.de —
das Nachrichtenportal fur
die Region — mit mehr als

_ _ 1.094.144
Premium-Festplatzierung S

pro Woche**
**Page Impressions
laut IVW Apr. 2024
auf LZ.de
Darstellung an prominenter Stelle,

weit oben auf der Startseite von LZ.de

dauerhafte Sichtbarkeit auf der
Startseite von LZ.de

zuverlassige Ausspielung, in der
Regel sogar trotz Adblocker oder
entsprechender Browser-Einstellung

besteht aus den Formaten
»Billboard” und ,Rectangle”

Wir unterstUtzen Sie gerne
bei der Gestaltung

Fiir nicht angemeldete LZ.de-Nutzer Fiir angemeldete LZ.de-Nutzer
Platzierung nach dem 4. Artikel. Platzierung vor den weiteren Nachrichten
aus Lippe.

Technische Voraussetzungen: Dateiformate: JPG, PNG oder (animiertes) GIF / max. DateigroBe: 250 KB /
Formate: Desktop Billboard 800 x 250 px + Mobile Rectangle 600 x 500 px & (300 x 250 px)
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Das Wallpaper

das groRte Werbeformat
hohe Aufmerksamkeit
viel Platz fur Ihre Botschaft

besteht aus den Formaten

~Superbanner” und ,, Skyscraper”

Wir unterstltzen Sie gerne
bei der Gestaltung

Technische Voraussetzungen:

Dateiformate: JPG, PNG
oder (animiertes) GIF

max. DateigréBe: 250 Kb

Format: 728 x 90 px
und 200 x 600 px

TKP: 14,-€
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» Displayformate online

Alle Preise in Euro und zzgl. Mehrwertsteuer. Das Mindest-Buchungsvolumen betragt 50.000 Einblendungen.



» Displayformate online

Billboard -
Zeigen Sie GroBe

Billboard stationar

Endrucksvoller Auftritt durch seine
GroBe und optimale Platzierung im
direkten Sichtfeld des Users.

Dieses Format bietet ausreichend
Flache fur individuelle Kreationen
an exponierter Position der
Website.

Billboard

Technische Voraussetzungen:

Dateiformate: JPG, PNG
oder (animiertes) GIF

max. DateigroBe: 250 Kb
Format: 800 x 250 px

TKP: 14,-€

Alle Preise in Euro und zzgl. Mehrwertsteuer. Das Mindest-Buchungsvolumen betragt 50.000 Einblendungen.
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Medium Rectangle

universelles Format fur Desktop,
Tablet und Mobile

gute Sichtbarkeit auf mobilen
Endgerdten wie Smartphones

Wir unterstitzen Sie gerne
bei der Gestaltung

Technische Voraussetzungen:

Dateiformate: JPG, PNG
oder (animiertes) GIF

max. DateigroBe:
250 Kb

Format: 600 x 500 px
und 300 x 250 px

TKP: 12,-€
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Detrnald

L
BN

Rectangle

Leben mit Down-
Syndroms “Stellen Sk sich
wine Welt vor, in der jeder
willikommen (1"

Wach mehe Tempe 30 fr
Mdissigen Verkehr in
Detmald

Berlin {dpa) - Scharfere Strafen for ricksichasiose Autofshrer, mehr
Schut far Faherader und Um gefahirliche

allem in den Stadten in u verhindern, kommen

reue Regeln. Der Bundesrat stimemite esner Reform der
Strafterverkehrsordnung (SY0) von Yerkehrsminister Andreas. Scheyer
[C5U) am Freitag mit mehreren Anderungen o, Ein Vorstoll aus dem
Krets der Lander, auf diesem Weg auch gleich gin Tempolimit auf
Autobahnen von 130 Kilometern in der Stunde 2u beschiieen, fiel im
Bundesrat aber erwartungsgemalt durch.

Scheuer sprach mit Bick auf die SYO-Neuregelungen van einer
warklichen Starkung des Radverkehrs”. Gerade bei Radfahrem habe

Fahrradfahren soll
sicherer werden

Wie man ein
Tempolimit durchsetzt?
“Beschiielien und
durchhalten™

Was bringt ein
@ Terpolimat flrs Klima?
=

Medium
Rectangle

e ist Julia? - Detrmaider Wortmaen.
Gruppe gelngt UDerraschung im Ne

Tierschatzer eigen Teckalkul in
Lemngo an

-

Alle Preise in Euro und zzgl. Mehrwertsteuer.
Das Mindest-Buchungsvolumen betragt 50.000 Einblendungen.




» Displayformate online und mobile

Das InRead f )

Das InRead prasentiert sich flieBend in dem Seiteninhalt = [Ra. a
zwischen den Absatzen eines Artikels. Die Werbeform taucht Tippenein. rgraten.
beim Runterscrollen innerhalb des Contents in einer Art
Fenster auf und verschwindet beim Weiterscrollen ent-
sprechend aus dem sichtbaren Bereich.

Das Inread

Ausspielung auf Artikelebene (auBer '
Lokalsportebene, Wirtschaft, Kreis Lippe
und Kultur).

Jede IP-Adresse wird maximal 2 x ausgespielt

= B

Technische Voraussetzungen:
statisches Bildformat als JPG, PNG oder (animiertes) GIF
max. DateigroéBe: 250 Kb
Format: 320 x 450 px

Das Inread

TKP: 16,-€

Alle Preise in Euro und zzgl. Mehrwertsteuer. Das Mindest-Buchungsvolumen betragt 50.000 Einblendungen.
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» Displayformate online und mobile

Der Overlay Big Size Button

ommerheater

“Arsdarra” won Max Frisch
feiert Premiere i Detmolder
Landestheater

Das Smartphone - digitaler Alltagsbegleiter! g, o
Die mobile Nutzung steigt weiterhin rasant. Platziert am w— e
FuB der Seite, bleibt der Overlay Big Size Button auch beim (= S

Scrollen auf der Seite stehen. Der User muss bewusst mit lhrer “__] sttt Tt

Bt

Werbung interagieren, um sie zu schlieBen. Durch die Nahe
zum redaktionellen Inhalt wird zusatzlich das Vertrauen in
die Werbeaussage gestarkt.

BT ’ Unibekarnite brechan in
B T] Getrankernarkt am
Ty Te—y

Overlay Bigsize Button

Ausspielung auf allen Ubersichtsseiten
(auBer Start- und Lokalsportseite)

Die Werbeform wird jeder IP-Adresse maximal
2-mal pro Tag ausgespielt

Technische Voraussetzungen:
Dateiformate: JPG, PNG oder (animiertes) GIF
max. DateigroBe: 250 Kb
Format: 300 x 100 px

TKP: 35,-€

Alle Preise in Euro und zzgl. Mehrwertsteuer. Das Mindest-Buchungsvolumen betragt 50.000 Einblendungen.
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Native Advertorial

Das Online-Advertorial ist ein natives Werbeformat,

das sich in das redaktionelle Umfeld auf LZ.de einflgt.

Es eignet sich insbesondere fur erklarungsbedirftige
Produkte und Dienstleistungen, fir Veranstaltungen und fur
alle Themen, zu denen Sie mehr erzahlen méchten.

Technische Voraussetzungen:
1 bis 2 Teaserbilder im Querformat als JPG
Ca. 250 Zeichen fur den Teaser

Lieferung der Inhalte fir das Nativ Advertorial durch Sie,
Ihre Agentur oder optional durch uns erstellt.

Online-Mediadaten 2025

Alle Preise in Euro und zzgl. Mehrwertsteuer.
Das Mindest-Buchungsvolumen betragt
30.000 Einblendungen.

» Native Advertising

Es besteht aus dem Native Teaser und ist eine verlinkte Anzeige
im Look and Feel eines redaktionellen Artikels auf LZ.de.

Die Darstellung des Teasers passt sich automatisch dem
jeweiligen Endgeréat (Desktop, Tablet oder Smartphone)
responsive an und wird in den letzten Meldungen auf der
Startseite sowie auf den Rubriken-Seiten ausgespielt.

Entweder wird auf eine externe Website verlinkt oder auf
eine Unterseite, die vom Design und Aufbau so aussieht wie
redaktionelle Artikel.

Die Inhalte des Native Advertorial sollten Ihrer Zielgruppe auf
LZ.de Nutzen und Mehrwerte bieten. Sie kénnen informativ,
beratend, unterhaltsam oder emotional sein.

Diese Unterseite kann dann Text, einzelne Fotos, Fotogalerien,
Videos, Verlinkungen und
vieles mehr enthalten.




Auf LZ.de werden zu jedem
GroBereignis Bildergalerien
veroffentlicht. Unter anderem
anlasslich des Hermannlaufs, der
Andreasmesse oder auch zum
LZ-Cup.

Eine Bildergalerie besteht aus
25-30 Bildern, somit kann die
Werbebotschaft nach jedem
fanften bis sechsten Bild ausge-
spielt werden.

Online-Mediadaten 2025

Kldaschen 2024

Nicole EBerbrake

Bildergalerien




» Seitenaufrufe und Besuche

Zugriffzahlen auf Jahresbasis im Vergleich

51.796.324
50.000.000 Visits
Pls
40.000.000
31.416.826 31.333.121 33.952.128
30.000.000
20.634.961
20.000.000 -
13.609.884
12.583.089
11.751.949
10.000.000
2021 2022 2023 bis. 31.8.2024

Quellen: IVW 08/2024
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» IVW-Fakten

Digitale Werbung lebt von verlasslichen,
transparenten Nutzungszahlen

Sie mochten wissen, wie es um unser Potenzial
als digitaler Werbetrager bestellt ist? Wir
veroffentlichen laufend neutral kontrollierte
Zahlen zur Nutzung unserer digitalen
Angebote. Unsere Visits und Pageimpressions
kénnen Sie jederzeit auf den Seiten der

IVW einsehen, als tdgliche und monatliche
Nutzungsdaten. AuBerdem kénnen Sie

so unsere Ergebnisse mit denen unserer
Wettbewerber abgleichen - soweit Sie, so
wie wir, das Selbstvertrauen besitzen, sich
dem objektiven IVW-Messverfahren

zu stellen.

Wir veroffentlichen neutral Gber-
priifte Nutzungszahlen

Digitale Werbung wird oft mit Skepsis be-
trachtet. Werbungtreibende und Agenturen,
Publisher und Vermarkter beklagen den Mangel
an Vertrauen — Voraussetzung fur einen funkti-
onierenden Werbemarkt. Das betrifft auch uns,
denn wir sind als Lippischer Zeitungsverlag

mit unseren Angeboten selbst Player im
digitalen Werbeumfeld.

Online-Mediadaten 2025

Nur wenn wir als Digital-Werbetrager den
Zweifeln an den Qualitatsstandards belastbare,
solide Methoden und Zahlen entgegensetzen,
sind digitale Medien, ob Apps, Websites, Online-
Videos oder andere Formate, als Werbetrager
weiterhin unschlagbar. Mit der Teilnahme am
IVW-Messverfahren untermauern wir unseren
Anspruch als vertrauenswiurdiger Werbepartner
durch objektive Daten. Wir messen nach

einem anerkannten Marktstandard, lassen die
Ergebnisse neutral Gberprifen und stellen

sie 6ffentlich bereit, damit Sie detailliert
vergleichen kénnen.

IVW-Nutzungszahlen: eine
differenzierte, neutral gepriifte
Vergleichsgrundlage

Die IVW-Zahlung liefert sehr differenzierte
Resultate, sowohl tagesaktuell wie im
Monatsuberblick. Sie unterscheidet Zugriffe
auf klassische und mobile Websites, durch
Smartphone- oder Tablet-Apps oder per
Connected TV. Auch inhaltlich wird prazise
aufgeschlisselt: Sie wollen die Nutzung der

Verbrauchertipp-Seiten mit den Reiseberichten
und Promi-News vergleichen? Die IVW-Daten
zeigen es auf Anhieb. Online-Shop-Seiten lassen
sich von Nutzerforen abgrenzen, User-Content
von redaktionell gestalteten Inhalten

trennen. Und naturlich werden die Ergebnisse
der Inhaltformate unterteilt nach Bild- und
Text-Content, Video, Audio und anderen
dynamischen Inhalten aufgelistet.

Die IVW-Messdaten zur Nutzung erlauben somit
einen feingegliederten, direkten Vergleich
zwischen allen digitalen Angeboten, die

sich — wie wir — der IVW-Z&hlung unterzie-

hen. Gleichzeitig gibt es im Rahmen der
IVW-Messmethodik mehrere Kontrollebenen.
Ein automatisierter Zugriff auf die laufen-

de Messung erlaubt die genaue Analyse der
Nutzungsverlaufe. Zudem nehmen IVW-
Experten die Messergebnisse regelmaBig direkt
in Augenschein, prifen sie auf Plausibilitat und
kontrollieren, ob die ausgewiesenen Inhalte,
Formate und Kategorien mit den tatsachlichen
Angeboten Ubereinstimmen.



Digital-Werbung braucht klare
Rahmenbedingungen

Eigentlich entwickelt sich der Digital-
Werbemarkt sehr gut. Richtig ist jedoch auch:
Die Anbieter insgesamt mussen sich verstarkt
um das Vertrauen des Marktes bemuhen.

Kein Werbungtreibender méchte Geld investie-
ren, wenn der Ertrag durch Ad Fraud und

Ad Blocking bedroht wird und die eigene
Brand Safety nicht gewahrleistet wird.

Diese grundséatzlichen Branchenprobleme
kénnen wir nicht 16sen. Aber mit der
Veroffentlichung unserer IVW-Zahlen liefern

Online-Mediadaten 2025

» IVW-Fakten

wir zumindest eine objektive, quantitative
Faktengrundlage. Damit setzen wir ein Zeichen
dafur, dass wir Werbungtreibenden ein seri-
Oses, Uberprufbares Angebot machen, das auf
Transparenz basiert und dem Vergleich mit
anderen standhalt. Wir glauben: Wer die objek-
tive Zahlung von Visits und Pagelmpressions
nicht scheut, verdient auch Vertrauen in

Bezug auf validen, werthaltigen Traffic.

WISSEN, WAS ZAHLT

Geprufte Auflage
Klare Basis fur den Werbemarkt

Wir scheuen keinen Vergleich

Sich einem derart detaillierten, objektiven
Vergleich seiner Werbetragerleistung zu stellen,
erfordert Vertrauen in die Qualitat der eigenen
Leistung. Wir vom lippischen Zeitungsverlag
haben davor keine Angst. Durch die IVW-
Messung unserer Nutzungszahlen punkten wir
mit objektiven Daten zu unserem Potenzial fur
Werbekunden und Agenturen. Damit schaffen
wir eine seridse Vergleichsméglichkeit.

Das ist auf dem Digital-Werbemarkt eine
Ressource von besonderem Wert und fur uns
ein Teil unserer Kundenorientierung.



Detmold
OhmstraBe 7
Tel. 05231 911-0

Leitung Medienvermarktung

Thomas Bouza Behm
Tel. 05231 911-184
TBB@LZ.de

Verkaufsleitung
Medienvermarktung

Jorn Nolte
Teamleitung

Tel. 05231 911-121
JNolte@LZ.de

Innendienst

Jutta Volmer
Teamleitung

Tel. 05231 911-186
JVolmer@LZ.de

Ann-Katrin Girlich
Tel. 05231 911-155
AGirlich@eLz.de
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» Ansprechpartner vor Ort

LZ-Mediaberatung

Ronja Olszewski
Tel. 05231 911-196
ROlszewski@LZ.de

Petra Lanwermann
Tel. 05231 911-117
PLanwermann@LZ.de

Familien-/Traueranzeigen

Veronika Kopp
Tel. 05231 911-163
VKopp@LZ.de

Jenny Urbschat
Tel. 05231 911-190
JUrbschat@LZ.de

Direktverkauf

Barbara Lucas
Teamleitung

Tel. 05231 911-141
BLucas@LZ.de

Telefonverkauf

Susanne Neske
Tel. 05231 911-179
SNeske@LZ.de

Jorg Kretschmer
Tel. 05231 911-134
JKretschmer@LZ.de

Petra Hintze
Tel. 05231 911-123
PHintze@LZ.de

Medienvermarktung

Key-Account-Beratung
Michael Baumgart
Tel. 05231 911-118
MBaumgart@LZ.de

Detmold/Horn-Bad Meinberg/
Augustdorf/Schlangen
Joachim Tempelmeier

Tel. 05231 911-171
JTempelmeier@LZ.de

Lemgo/Lage/Nordlippe

Jan Kreienmeier
Tel. 05261 9466-21
JKreienmeier@LZ.de

Blomberg/Sidlippe

Marktplatz 4
Tel. 05235 9522-0

Mario Brink
Tel. 05235 9522-20
MBrink@LZ.de

Bad Salzuflen/Westlippe

HoffmannstraBe 6a
Tel. 05222 9311-0

Oliver Tolle
Tel. 05222 9311-21
OToelle@LZ.de



